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กลยุทธการตลาดของอุตสาหกรรมยาสบูตอผูหญิง

บรษิทับุหรี่ทําการตลาด

กับกลุมผูหญิงมาตั้งแตป

พ.ศ. 2493

เริ่มจากผูหญิงในประเทศ

ที่พัฒนาแลว( ยุโรปและ

อเมริกา )



กลยุทธการตลาดของอุตสาหกรรมยาสูบตอผูหญิง

ในบางประเทศผูหญิงสบู

บุหรีม่ากกวารอยละ 20

(เดนมารค ,นอรเวย )

ในหลายประเทศพบวา

ผูหญิงอายุ 14 – 19 ป มี

อัตราการสูบบุหรี่สูงกวา

ผูชายในชวงอายเุดยีวกัน  



กลยุทธการตลาดของอุตสาหกรรมยาสบูตอผูหญิง

การสูบบุหรี่ของวัยรุนหญิงกําลัง
เปนปญหาสาธารณสุขสําคัญที่
กําลังขยายตัวไปทั่วโลกและจะ
มากขึ้นในประเทศกําลังพัฒนา

ป ค.ศ. 2000 ทั่วโลกมีผูหญิง
สูบบุหรี่ประมาณ  200 ลานคน 
หรือประมาณ รอยละ 12 ของ
ผูหญิงทั่วโลก



กลยุทธการตลาดของอุตสาหกรรมยาสูบตอผูหญิง

ผูหญิงในประเทศพัฒนาแลว

สูบบหุรี่รอยละ 15

ผูหญิงในประเทศกําลงัพัฒนา

สูบบหุรี่เฉลี่ยรอยละ 8



ผูหญิง : เปาหมายของอตุสาหกรรมยาสูบ
ผูหญิงในประเทศกําลังพัฒนามีแนวโนมสบูบุหรี่เพิ่มขึ้น

จํานวนประชากรเพิ่มขึ้น

คาดวาในป ค.ศ. 2025 ( พ.ศ. 2568 ) จํานวนผูหญิงใน
ประเทศกําลังพัฒนาจะเพิ่มจาก 2.1 พันลานคนใน
ปจจุบนั เปน 3.5 พันลานคน
รัฐบาลใหความสนใจกับการรณรงคกับผูชายมากกวา

อุตสาหกรรมยาสบูมุงทําตลาดในประเทศเหลานี้มากขึ้น



อุตสาหกรรมยาสบูเรียนรูวา 
• การรณรงคฯ ในประเทศพัฒนาแลวเขมงวดมากขึ้น
• มีการเผยแพรขอมูลอันตรายของการสูบบุหรี่อยางกวางขวาง

แนวโนมผูหญิงในประเทศพัฒนาแลว

จะสบูบุหรี่คงทีห่รือลดลง



อุตสาหกรรมยาสูบศึกษาพบวา    
ผูหญิงในประเทศกําลังพัฒนา

จํานวนมากยังไมสูบบหุรี่ (ยากจน/
คานิยมทางสังคม)

มีอิสระทางความคิดมากขึ้น              
ถูกชักจูงใหเปลี่ยนทัศนคต/ิคานิยมได
งาย

กลาแสดงออกมากขึ้น

มีเหตผุลในการสูบบุหรี่แตกตางจาก
ผูชาย

เมื่อตดิแลวเลกิยากกวาผูชาย



เหตุผลที่ทําใหผูหญิงสูบบหุรี่

ปจจัยภายใน

ความตืน่เตน ความทาทาย ( ที่ไดทําอะไรที่ตองหาม )

สรางความเชื่อมัน่ในตัวเอง (self esteem)

ทําใหดูเปนผูใหญ

เพื่อใหดดูี มีเสนห ดึงดดูเพศตรงขาม (self image)

เพื่อเขากลุม/เปนที่ยอมรับของเพื่อน

เชื่อวาทําใหรูปรางดี



ปจจัยภายนอก  

กลยุทธทางการตลาดของอุตสาหกรรมยาสูบ

การวิเคราะห/ศึกษากลุมเปาหมายอยางละเอียด  

ใชแนวคิดความเปนอิสระของผูหญิงเปนจดุขายในการทํา
โฆษณา

 เชื่อมโยงการสูบบุหรี่เขากับความทันสมัย ความเจนจดัในชีวิต 

ความมั่งคั่ง และความสําเร็จ

นําเสนอบหุรี่ที่มีสารทารนอยและมีรสชาตินุมละมุน

“ Low Tar” และ “ Light”



จากเอกสารภายในของบริษัทบุหรี่จากเอกสารภายในของบริษัทบุหรี่

““ผูหญงิที่สบูบุหรีข่องเราผูหญงิที่สบูบุหรีข่องเรา  เปนผูหญงิแถวหนาเปนผูหญงิแถวหนา

ตรงกลางตรงกลาง  เธอเธอ  คือคือ  ดาวดวงเดนอยางไมตองดาวดวงเดนอยางไมตอง

สงสยัสงสยั    มีความสขุและสขุภาพแข็งแรงมีความสขุและสขุภาพแข็งแรง  ......ไมใชไมใช

ผูหญิงที่คลั่งการออกกําลังกายผูหญิงที่คลั่งการออกกําลังกาย  แตชอบเขารวมแตชอบเขารวม

กิจกรรมสนุกสนานที่สงเสริมสุขภาพกิจกรรมสนุกสนานที่สงเสริมสุขภาพ    แมจะเกงแมจะเกง

ในกิจกรรมเหลานั้นในกิจกรรมเหลานั้น  แตเธอไมใชแชแตเธอไมใชแชมเปยนมเปยน””



“กลยุทธโฆษณาอยูในแนวของกิจกรรมสงเสริมสุขภาพที่

ไมใชกําลังหักโหม ...การสบูบหุรี่ที่มีทารและนิโคตนินอย

จะเปนสวนเติมแตงชีวิตที่สมเหตุสมผล.....ผลจากการวิจัย

กอนหนานี้ระบถุึงทัศนคติของผูหญิงวา  แมวาฉันจะสบู
บุหรี ่แตฉันก็ชอบลีลาชีวิตที่กระฉบักระเฉงและรูจักดูแล
สุขภาพ  ดังนัน้...บหุรี่ที่ฉันเลือกตองมีรสนุมละมุน...”

( บรษิัทอิมพีเรียลโทแบคโค ประเทศแคนาดา ไมปรากฏป)



กลยุทธการตลาดของอุตสาหกรรมยาสบูตอผูหญิง

ในกลุมประเทศกําลังพัฒนา 
โดยเฉพาะในตลาดแอฟริกา  
เอเชีย  และลาตินอเมรกิา 
บรษิัทบุหรีใ่ชความเชี่ยวชาญ

ดานการตลาด เพื่อเขาถึงจิตใจ
ของผูหญิงที่มีความเชื่อมั่น ซึ่ง
มีแนวโนมที่จะสูบบหุรี่ไดงาย



“เพิ่มพฤตกิรรมในหมูเยาวชนหญงิ ซึ่งจะทําใหรักษาระดับ
ของพฤตกิรรมเริ่มสูบบุหรี่ไวตอไปได และปรากฏการณ
ที่ผูหญิงสูบบุหรี่จะขยายตัวในภูมภิาคทั้งสามนี ้ผลลัพธ
สุดทาย คือ การเติบโตอยางตอเนือ่งของพฤตกิรรมที่
ผูหญิงสูบบหุรี่ แมอตัราการเติบโตนีจ้ะชากวาในอดตีก็
ตาม”
(บริษัท บริติช อเมริกัน โทแบคโค  พ.ศ.2522)



กลยทุธการตลาดของอุตสาหกรรมยาสูบตอผูหญิง

สรางภาพพจน/ทัศนคติใหม

ความทันสมัย 
ความสงางาม

ความอิสระ

ความเชื่อมั่นในตัวเอง

การประสบความสําเร็จ

การมีรปูรางที่ดี



รูปแบบและวธิีการทางการตลาดที่หลากหลาย

ออกแบบบหุรี่ใหมสําหรับผูหญิง ( Product)

การโฆษณาเต็มรูปแบบ ( Advertising)

กิจกรรมสงเสริมการขายที่เขาถึงวิถีชีวติผูหญิง 

( Promotion)



ออกแบบบุหรี่ใหมสาํหรับผูหญิง

ชื่อยี่หอที่สื่อถึงความเปนผูหญิง (ที่ดดู)ี เชน



ออกแบบบุหรี่ใหมสาํหรับผูหญิง

ชื่อยี่หอมคีําที่สื่อ

ถึงผูหญิง

โดยเฉพาะ 

บุหรี่มวนเรียวยาว



ออกแบบบุหรี่ใหมสาํหรับผูหญิง

ออกแบบลวดลายบนซองใหดูสะอาด

มีสโลแกน หรือ copy ที่โดนใจ

“You’ve come a long way , baby”

“tool of beauty”

“torch of freedom”



การโฆษณา



การสงเสริมการขาย



การสงเสริมการขาย



บุหรี่ชูรส  



 จางบริษัทผูผลิตภาพยนตรใหมฉีากสูบบุหรี่



“  การสูบบุหรี่ถือกันวาเปนนสิยัที่ไมทันสมยัและสงผล
เสียตอสุขภาพ เราจึงตองคดิคนหาวิธีการสรางสรรคทุก
วิธีมาพลิกแนวโนมที่จะทําใหภาพลบนี้กลับเปนตรงกัน
ขาม ผมดีใจที่ระยะนีห้นังหลายเรื่องที่ผมไดด ูมีฉากที่
นางเอกถือซองบุหรี่อยูในมือ ซึ่งตางกันอยางยิ่งกับเมื่อ 
2 - 3 ปกอนที่แทบไมเคยเห็นบุหรี่ในหนงัเลย  เราตอง
แสวงหาประโยชนจากโอกาสใหมๆ ตอไป เพื่อหาทางทํา
ใหบหุรี่ปรากฏในหนังจนกระทั่งถูกคีบอยูในมือของผูสบู
บุหรี”่



อตุสาหกรรมบุหรี่พยายามเบี่ยงเบนกับสังคมวา สาเหตุที่ทําให

ผูหญิงเอเชยีสูบบุหรี่มากขึ้น วาไมใชความตั้งใจของบริษัท

บุหรี่แตเปนเรื่องของวิถีชีวิตของผูหญิงที่เปลี่ยนแปลงไป

““ผูหญงิผูหญงิ””
เปาหมายใหมทางเปาหมายใหมทางการตลาดของบริษัทบุหรี่ของบริษัทบุหรี่



“เบอรสันมารสเทลเลอร ไดตกลงที่จะคนควาผลการ

ศึกษาวิจัยและงานเขียนตางๆ เพื่อหาผูเชี่ยวชาญเรื่องวิถี

ชีวิตที่เปลี่ยนไปของผูหญิงเอเชียสกัคน ที่จะนําเสนอวา

การสูบบุหรี่เปนสวนหนึ่งของวิถีชีวติโดยรวมของผูหญิง

เอเชีย”

บริษัท ฟลลิป มอรริส 



คาดวาในป ค.ศ. 2025 อัตราการสบูบุหรีข่องผูหญิง
ในประเทศกําลังพัฒนาจะเพิ่มขึ้นเปนรอยละ 20

รวมเปนเครือขายเฝาระวังบริษัทบุหรี่

ตดิตอ คุณสถาพร จิรัตนานนท 
มูลนธิริณรงคเพื่อการไมสูบบุหรี่

โทร. 02-278-1828
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